SELEGCAO PUBLICA PARA A MARCA DE PELOTAS
REGULAMENTO GERAL

CONTEXTO

No ano de 2017, em face de um estudo de construgio de identidade visual realizado
pelo Municipio de Pelotas foi identificado que ja é tempo da cidade ter uma marca Gnica, que
perpasse por governos, perdure no tempo e esteja disponivel para uso do poder publico e da
iniciativa privada.

O governo acaba de assumir um compromisso maior de aplicagdo de uma simbologia
que represente a cidade. Geralmente, essa demanda é a sinalizagdo visual em prédios
publicos, por exemplo, que acaba sendo repensada a cada mudanga de prefeito, por ser, na
maioria das vezes, confundida com marcas de governo. Romper com esse costume é uma
atitude construtiva para a cidade, que contribui para a economicidade de dinheiro publico, com
o alinhamento de comunicacgao e identidade com a comunidade.

A prefeita Paula Mascarenhas propde a sociedade uma construgcdo coletiva de uma
marca Unica, que seja independente da que representa a sua administragéo, a qual é utilizada
nas agdes de seu governo. Para tanto, sugere o compartilhamento da responsabilidade dessa
construcao entre a comunidade académica e a sociedade civil, com o suporte dos poderes
Executivo e Legislativo, objetivando que o resultado desse processo obtenha a chancela legal
e respaldo popular.

O processo que se iniciara através deste Regulamento, construido entre as
instituicbes de ensino da cidade, por meio das representagdes dos cursos que se dedicam a
Comunicacéo e Design, tem como objetivo fazer um concurso para a marca da cidade, de
maneira transparente e democratica, dando a oportunidade dos académicos dos
reconhecidos cursos de Publicidade e Propaganda e Jornalismo da Universidade Catdlica de
Pelotas, de Design Grafico e Design Digital da Universidade Federal de Pelotas e do
Bacharelado em Design e Curso Técnico de Comunicacdo Visual do Instituto
Sul-Riograndense, executarem um estudo cientifico amplo e complexo na sua area de
conhecimento e, por outro lado, a oportunidade da cidade e do cidaddo ganharem um legado

para uma melhor comunicagdo e promogao da cidade.

COMISSAO ORGANIZADORA
O processo de criagdo do concurso para a marca de Pelotas comegou como um
movimento entre os poderes Executivo e Legislativo que, posteriormente, convidaram a

comunidade académica, baseados nas instituicbes que possuem cursos aptos para



desenvolver o trabalho e, por fim, chegarem a sociedade civil, que & quem vai fazer a escolha
final da marca.

O processo objetiva compartilhar a mais ampla participacdo na escolha de uma
representacédo Unica da cidade. Em reunido realizada no dia 23 de margo, entre Prefeitura,
Camara Municipal e Universidades, ficou definido que um representante de cada érgao
trabalharia na organizacao do regulamento e do concurso, para assegurar um processo plural

e democratico.

Fazem parte da comissao organizadora:
* |van Moreira Rodrigues, representando a Universidade Catdlica de Pelotas;
e Marina Mendonga Loder, representando o Instituto Federal Sul-riograndense;
e Roberta Coelho Barros, representando a Universidade Federal de Pelotas;
¢ Mateus da Rosa Gomes, representando a Prefeitura de Pelotas;

e Vinicius Braga Conrad, representando a Camara Municipal de Pelotas.

BRIEFING

Criagao de uma marca grafica que deve conter o texto Pelotas e a previsao para
aplicagdo da assinatura do sal ao agticar, que sera predominante usada nas aplicagbes
ligadas ao turismo. Pode conter também a informacgdo Cidade de, na peca grafica, esta é
opcional do proponente.

A marca tera, a principio, dois nichos de utilizagcdo: na identidade visual de espacos
publicos, como escolas, secretarias municipais, pracas e parques; na promogao turistica do
municipio, em projetos de turismo e na criagdo de produtos para comercializagao, como
souvenirs.

O trabalho final apresentado deve ser um manual de marca com, pelo menos, 0s
seguintes itens: Apresentacdo e conceito; Especificagbes técnicas; Regras para uso e

Exemplos de aplicacbes, em cada um dos nichos propostos.

CONCEITO

O conceito “do sal ao agucar” remete ao surgimento do municipio. A produgao do
charque transformou Pelotas na Capital Econdmica do Estado do Rio Grande do Sul. Esse
periodo, conhecido como Ciclo do Charque, proporcionou alguns requintes traduzidos na
arquitetura, na cultura e na gastronomia local.

O intercdmbio charque-aglcar, entre Pelotas e Nordeste — o principal produtor de

aglcar na época, associado ao legado herdade por outras etnias, como espanhola,



portuguesa e africana, resultou na produgéo de doces finos, & base de ovos, produzidos nos
casarbes dos Senhores do Charque. Esses doces finos, adaptados ao paladar local, é
responsavel pela singularidade do doce pelotense, que transformou a cidade na Capital
Nacional do Doce, como atualmente é reconhecida em todo o Brasil.

Em esséncia, compreende-se que “entre o sal e o aglicar” existem as impressoes que
formam as caracteristicas do que é Pelotas e de quem € o pelotense contemporéaneo. Dessa
forma, entende-se que um slogan que resgate o contexto histérico e contemple a alquimia dos
elementos supracitados € fundamental para que seja possivel traduzir a cidade em uma
marca turistica, capaz de promover o municipio da forma mais abrangente e adequada

possivel.

Texto complementar

A ocupagao do Estado do Rio Grande do Sul se processou de forma tardia, apds
Portugal dominar de fato o territério que futuramente viria a ser o Brasil, seu interesse pela
porgao do extremo sul se deu somente a partir das ultimas décadas do século XVII. Nesse
periodo, o imenso rebanho bovino que se espalhava por toda a regido passou a ser
valorizado, sobretudo, em fungao do empobrecimento e decadéncia da economia agucareira e
do subsequente advento da economia mineira.

Tal interesse se manifestou de forma tdo abrangente e audaciosa, chegando ao ponto
de abarcar o atual territério uruguaio. Dessa forma, estabeleceram-se, tanto pelo lado
portugués, quanto pelo espanhol, diversas fortificagdes militares no objetivo de proclamar
seus limites territoriais, configurando assim a regido como area de extremo conflito militar.
Somente em meados de 1779 € que o litoral rio-grandense passou a ser posse, irreversivel,
dos luso-brasileiros. Essa configuragdo possibilitou os primeiros passos para o
estabelecimento da industria do charque em Pelotas, bem como o real aproveitamento da
carne bovina da regiao, que até entao se dava em carater predatério.

Em poucas décadas, o charque transformou-se na principal atividade econémica do
Rio Grande do Sul. Enquanto a regido norte do Estado se desenvolveu com base na
colonizagdo alema e italiana, na utilizacdo de pequenas propriedades e no predominio de
atividades agricolas, artesanais e de comércio, no sul, a regiao da campanha se caracterizou
pelo latifindio, a pecuaria e a escravidao.

Como principal centro produtor da industria supracitada, Pelotas teve nas charqueadas o fator
desencadeante do progresso econdmico e da formacgédo e consolidagao urbanas ao longo do

século XIX, por sua vez responsaveis pela emergéncia de manifestacbes sociais e culturais.



Na segunda metade do século XIX, com o inicio do declinio do sistema escravista
assiste-se no Brasil, e preponderantemente em regides como Pelotas, uma transformagao
significativa da paisagem dominada pelas tradi¢des socioculturais luso-brasileiras, originarias
da miscigenagao cultural entre o branco portugués, o negro escravizado € 0s diversos grupos
indigenas que ocupavam a regido antes do contato com o elemento europeu. Essa mudancga
se processou em virtude do surto imigrantista de alemaes, italianos, franceses, espanhois,
uruguaios, argentinos, ingleses, entre outros que se instalaram em Pelotas, e que formaram
assim uma cidade culturalmente diversa e extremamente cosmopolita, configurada como
importante polo cultural da regido sul do Estado.

No entanto, todas as manifestacbes resultantes dessa diversidade cultural
(sociabilidade, teatro, musica, artes visuais, educacdo, imprensa, movimento editorial e
literatura) apresentadas em singular intensidade, ndo puderam ser reproduzidas da mesma
forma no século XX por causa do declinio econémico.

O modelo de vida da elite baseado na sofisticagdo cultural, na valorizagdo de
qualidades relacionadas a nobreza se perpetuaram mesmo apoés o periodo de declinio
econdmico. Esse modelo era antagonista da parcela pobre, principalmente dos descendentes
de escravos, relacionados com o trabalho — totalmente degradante no periodo escravista.

Durante o desenvolvimento industrial do pés-abolicdo, as elites politicas e econémicas
de diversas cidades brasileiras, inclusive Pelotas, difundiram a ideologia de desqualificacao
dos negros e dos trabalhadores nacionais em geral, como mao de obra industrial. Dessa
forma justificava-se a abertura do pais para a entrada de imigrantes, considerados como mao
de obra especializada e promotora de progresso. Esse fator, entre outros, contribuiu de forma
significante para segmentar a sociedade pelotense, estabelecendo uma discriminagéo social,
de espacos demarcados aos diferentes grupos sociais, tanto econémica quanto culturaimente.
Também possibilitou a configuracdo dessa referida diversidade cultural, uma vez que a ja
heterogénea cultura pelotense, formada de elementos portugueses, negros e nacionais,
aliou-se aspectos dos mais variados grupos estrangeiros que se estabeleceram na cidade.

Durante todo o século XX, Pelotas manteve-se como polo e referéncia cultural da
Regido Sul do Estado, com intensa atividade e consolidada agenda de eventos permanentes
nas mais diversas areas. Porém, os periodos de estrangulamento econdmico, as dificuldades
de acesso a cultura, a insuficiéncia de estruturas culturais em determinadas areas da cidade,
a insuficiéncia de divulgagdo da cultura nas comunidades, entre outros fatores, produziram
uma segmentagao da produgao cultural, bem como um desequilibrio espacial no acesso a

bens, servicos e fazeres culturais.



Atualmente, Pelotas é a terceira maior cidade do Rio Grande do Sul. Com uma
populagéo aproximada de 400 mil habitantes, dos quais 92% reside na zona urbana, esta
localizada as margens do Canal Sdo Gongalo que liga as lagoas dos Patos e Mirim, as
maiores do Brasil, e ocupa uma area de 1. 609 km?. Conforme o plano diretor vigente no
municipio, a 4rea urbana de Pelotas estéd dividida em 7 regides administrativas urbanas e 9
rurais (distritos).

Em termos turisticos, a cidade possui potencial para quatro eixos especificos:

e Costa Doce Pelotas: com a Praia do Laranjal, estruturada com orla de areia e
calcadao, lojas, pousadas e bares. A praia é ocupada pela populacéo o ano inteiro,
como ponto de encontro, ndo apenas na sazonalidade de balneario;

e Pelotas Cultural: através do Centro Histdrico e do conjunto arquitetdnico da cidade,
além de algumas charqueadas remanescentes do periodo escravista, que funcionam
como pousadas, espagos para eventos e museus.

e Turismo Rural e Natureza: a zona rural de Pelotas, chamada também de Coldnia,
caracteriza-se pela produgéo de péssego, arroz e pela pecuaria; alastrando-se para a
area de producdo de fumo. Nos Ultimos anos, apresenta especial vocagdo na area
turistica, com ftrilhas ecoldgicas, diversas pousadas e cachoeiras encontradas na
regiao.

e Negdcios e eventos: Posicionada estratégica e geograficamente entre as principais
capitais da América do Sul, Pelotas é um Polo em transformacdo. Conta com
qualificada infraestrutura e mao de obra, gerando muitas oportunidades de negécios e

eventos.

OBJETIVO:

Realizagdo de concurso para a criagdo de uma marca para o municipio de Pelotas,
que sera usada em pegas turisticas, comerciais e institucionais da cidade e da administragao
municipal, entre outras necessidades que poderao surgir. O certame sera denominado como:

Concurso Marca de Pelotas.

O CONCURSO:

O concurso sera realizado em duas etapas: na primeira sera realizada a analise por
uma banca técnica e na segunda uma consulta publica.

Cada instituicdo de ensino participante enviara duas propostas de marca, totalizando
seis propostas. O regulamento interno de cada instituicdo determinara a organizagdo em

relacdo a construgéo e pesquisa académica do projeto, pois tal organizagdo deve estar de



acordo com os calendéarios académicos e programagoes dos cursos participantes, portanto o
regulamento geral serve para a etapa de julgamento.

Etapa consulta técnica: nesta primeira etapa sera realizada uma avaliagao dos 6
trabalhos inscritos com o objetivo de realizar um julgamento com critica especializada, bem
como uma triagem para selecionar 2 projetos que disputaréo a consulta publica, devendo ser

observado 0 que segue:

A. Para essa etapa, cada projeto proponente deve entregar em uma prancha A3 em
papel couché, com a resolugao gréfica de sua marca proposta, bem como apresentar
em imagens virtuais - em projetor que estara a disposi¢ao - no minimo uma lamina
para cada um dos seguintes itens: conceito, resolucdo grafica e 4 exemplos de
aplicagao da marca, duas em cada nicho apontado no briefing;

B. Cada projeto devera ser apresentado por um aluno que represente o proponente, este
sera inscrito pela instituicdo participante. O representante da instituicao que € membro
da comissdo organizadora devera enviar por e-mail, 0 nome do representante que ira
defender o projeto, até as 9h do dia 21 de junho, 24 horas antes do inicio da banca
técnica;

C. As propostas encaminhadas a0 CoONcurso serdo analisados a partir de critérios como:
conceito: clareza de comunicacdo; impacto visual; originalidade e viabilidade técnica;

D. Cada critério pode ter notas de 5 a 10 pontos, todas devem conter justificativa;

E. Cada julgador devera escrever em até 10 linhas uma orientagdo, apontamento ou
sugestao de melhoria ao trabalho, se quiser,

F Serdo convidados para a banca técnica: 02 membros indicados pelo Conselho
Municipal de Turismo (COMTUR), 02 membros da Prefeitura de Pelotas indicados
pelo Gabinete da Prefeita, 02 membros da Camara Municipal de Pelotas indicados
pelo Presidente, 03 profissionais de Agéncias de Publicidade da cidade, 03
profissionais de Agéncias de Design da cidade. Estes ultimos serdo convidados
através de anlncio e deverao se inscrever para participar da banca atraves do e-mail,
indicando nome e CNPJ da empresa que representa, sendo que no dia 20 de junho,
3s 11h30min serdo sorteados no Saldo Nobre da Prefeitura, na presencga dos inscritos
e membros da comissao organizadora, oS nomes dos profissionais que participarao da
banca técnica, que sera composta por 12 jurados;

G. As duas propostas melhores colocadas irdo a consulta popular;

H. A comissdo julgadora podera desclassificar trabalhos cujo contetdo esteja em

desacordo com este regulamento ou com a legislac&o vigente no pais.



A consulta técnica sera realizada no dia 22 de junho, a partir das 9 horas, na Sala de
Reunides do Paco Municipal, com a participacdo da consulta os julgadores e comissao
organizadora. Cada projeto tera até 10 minutos para apresentar sua proposta. Nas
apresentacdes - verbal, grafica ou virtual - ndo deverao constar nenhuma informacao sobre a
instituicao que o projeto representa. Somente comissao e concorrentes saberao.

A ordem de apresentagdo sera sorteada na presenca dos concorrentes, pelos
membros da comissdo organizadora no inicio das atividades no Saldo Nobre do Pago
Municipal.

Etapa consulta publica: Nesta segunda etapa sera realizada uma votacgao entre as 2
propostas finalistas. O objetivo é fazer um julgamento popular com o maior alcance possivel,
para que o resultado do concurso seja 0 mais representativo possivel da vontade popular,

devendo ser observado o que segue:

A. Os finalistas poderdo fazer adequagbes as suas propostas, com base do que foi
orientado, apontado ou sugerido na consulta técnica, porém nao podera perder a
esséncia da proposta apresentada na primeira etapa. As mudangas, se ocorrerem,
deverdo ser justificadas a comissdo organizadora via e-mail, baseadas nas
orientagdes do julgadores da primeira etapa;

B. Para a votacdo final devera ser entregue via e-mail: um texto de até uma lauda com o
conceito da marca, 01 lamina digital de 1.920x1.080px com a aplicagao da marca
centralizada em fundo branco, 01 lAmina do mesmo tamanho com 04 exemplos
diferentes de aplicagdo da marca, duas por nicho indicado no briefing deste edital;

C. O trabalho, que sera apresentado para votagao final, devera ser entregue via e-mail,
até o dia 29 de junho. A proposta que chegar primeiro sera identificada como proposta
1 e a segunda como proposta 2. Se algum participante desistir, automaticamente sera
convidado o terceiro colocado, e assim sucessivamente;

D. A votacdo sera totalmente virtual, através de dispositivo disponibilizado pela
Companhia de Informatica de Pelotas (COINPEL), onde o votante devera registrar
seu nome e CPF para participar, garantindo assim um voto por pessoa,

E. O dispositivo estara disponivel nos sites da Prefeitura, Camara municipal e instituicoes
participantes e em outros sites que quiserem participar. Sera disponibilizado um
computador no Mercado Central, para votagao.

F. A votagdo fara parte da Semana de Pelotas, periodo de comemoragéo do aniversario
da cidade. O pleito abrira as Oh do dia 1° de julho € encerrara as 9h do dia 7 de julho.



CONSIDERAGCOES FINAIS:

A.

O(s) autor(es) das propostas inscritas, ao participarem do certame, cedem de pleno
direito e gratuitamente e por prazo indeterminado a cidade de Pelotas e as instituicoes
e orgaos organizadores do certame a integralidade dos direitos autorais patrimoniais
sobre suas respectivas criagdes. Autorizam, assim, em carater irrevogavel e
irretratével, que as propostas inscritas sejam expostas ao publico, bem como utilizados
em publicagdes ou empregadas em agdes de divulgacdo e de publicidade, digitais ou
impressas, e em quaisquer modalidades de utilizacdo, a critério (nico e exclusivo dos
participantes ja citados, as quais poderdo utilizar e dispor das propostas,
destinando-as da forma que julgar adequada, respeitando-se, entretanto, os direitos
autorais e morais do autor;

O(s) autor(es) da proposta(s) vencedora(s) autoriza(m) a utilizar a identidade
apresentada para o desenvolvimento de pegas gréficas relacionadas a campanha de
divulgagao da consulta popular;

Os dados dos formuldrios de inscricdo de cessdo de direitos ndo podem ser

modificados ap6s a finalizagéo da inscrigao;

. A inscrigdo é gratuita. A efetivagéo esta condicionada ainda ao envio da proposta no

formato digital solicitado, de acordo com as regras estabelecidas neste regulamento, e
ao fornecimento de informagdes corretas nas etapas de inscrigao através de e-mail:

A inscricdo implica a aceitagéo integral das regras do Concurso Marca para Pelotas,
bem como das decisdes da comissao julgadora;

Propostas que utilizarem, total ou parcialmente, imagens cujos direitos autorais
pertencem a terceiros (como fotografias, desenhos, etc.), devem ter autorizago de
uso de imagem assinada pelos autores. E de responsabilidade do participante coletar
e entregar as devidas autorizagbes junto com a proposta;

E de responsabilidade exclusiva do participante acompanhar as informagdes pelo site
www.pelotas.com.br, assim como o atendimento as exigéncias do concurso e a
observancia dos prazos. A inobservancia de exigéncias e prazos implicara na
desclassificagéo do participante (s);

O(s) participante(s) do Concurso Marca para Pelotas deve(m) fornecer em sua
inscricéo informagdes corretas, verdadeiras e completas, bem como as devidas

declaragGes e autorizagbes solicitadas neste regulamento;



Qualquer infracdo ao presente regulamento por parte do(s) participante(s) podera
resultar em sua desclassificagdo e exclusdo do concurso, a critério da comissao
organizadora;

Casos ndo previstos serdo decididos pela comissao organizadora;

. Quaisquer dividas, sugestdes ou esclarecimentos, prévios ou posteriores a realizagao
do concurso, assim como as entregas, devem ser efetuados através do e-mail
marcadepelotas@gmail.com

Todo o processo tera divulgagdo através da Assessoria de comunicacao da Prefeitura
de Pelotas;

. O projeto vencedor devera entregar um Manual de marca completo a cidade, que
estara disponivel no site da Prefeitura;

. A comissdo podera alterar datas do concurso, em virtude de algum contratempo,

devidamente fundamentado.



